


РУКОВОДСТВО ПО 
ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ
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#D95B5F
RGB: 217  91 95
SMY: 3 84 59 0

#353535
RGB: 231 231 231
SMY: 8 6 6 0

#353535
RGB: 53 53 53
SMY: 69 63 62 57

#1E1E1E
RGB: 30 30 30
SMY: 72 66 65 75

1. ЦВЕТА
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2. ЛОГОТИП
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2.  ЛОГОТИП
2.1.  ЛИЧНОЕ ПРОСТРАНСТВО

На данной схеме представленно минимальное расстояние от логотипа до 
других элементов на макете или до края пространства, на котором используется 
логотип. Расстояние =  диаметру буквы «О» (силуэт буквы — идеальная 
окружность) из текстовой части логотипа.
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2.  ЛОГОТИП
2.2.  ИСПОЛЬЗОВАНИЕ НА ЦВЕТНОМ ФОНЕ 

фоновый вариант:

6



3.  ПАТТЕРН 
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3.  ПАТТЕРН
3.1.  ИСПОЛЬЗОВАНИЕ НА ЦВЕТНОМ ФОНЕ 

Все цветовые сочетания создаются на примере сочетаний логотипа
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3.  ШРИФТ

3.1. MONTSERRAT EXTRABOLD
Используется в заголовках и подзаголовках. 
Все буквы заглавные.

3.2. MONTSERRAT SEMIBOLD
Используется для передачи большого количества информации.
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4. БАЗОВАЯ КОМПОЗИЦИЯ
4.1.  ОДИНОЧНЫЙ ЛОГОТИП

Логотип распологается в центре формата на стандартных форматах и 
приближенных к ним.
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4. БАЗОВАЯ КОМПОЗИЦИЯ
4.2.  ОДИНОЧНЫЙ ЛОГОТИП

На особо узких форматах можно смещать логотип в сторону. Условие: 
расстояние от лого до ближайших краёв должно быть одинаковым.  Так же 
можно переместить текст в левую часть, а  знак в правую.
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4. БАЗОВАЯ КОМПОЗИЦИЯ
4.3.  ОДИНОЧНЫЙ ПАТТЕРН

Распологается по центру с относительно небольшим отступом от краёв либо 
заполняет всё пространства формата
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4. БАЗОВАЯ КОМПОЗИЦИЯ
4.4.  ТЕКСТ

НАЗВАНИЕ ЗАГОЛОВОК
ПОДЗАГОЛОВОК

Поле с большим количеством 
информации. предложениями, условиями. 
Текст, который занимает большое 
количество пространства, является 
дополнением или примечанием

ЗАГОЛОВОК
ПОДЗАГОЛОВОК

Поле с большим количеством 
информации. предложениями, условиями. 
Текст, который занимает большое 
количество пространства, является 
дополнением или примечанием

НАЗВАНИЕ

НАЗВАНИЕ

Весь текст выровнен по левому краю. Расстояние от ближайших краёв до текста 
одинаковое. Возможно размещение текста в центре по высоте формата. 
Заголовки имеют отступ вправо на 1/3 расстояния основного текста открая.
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4. БАЗОВАЯ КОМПОЗИЦИЯ
4.5.  КОМБИНАЦИИ
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4. БАЗОВАЯ КОМПОЗИЦИЯ
4.5.  КОМБИНАЦИИ

ЗАГОЛОВОК
ПОДЗАГОЛОВОК

Поле с большим количеством информации. 
предложениями, условиями. Текст, который 
занимает большое количество пространства, 
является дополнением или примечанием

НАЗВАНИЕ
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4. БАЗОВАЯ КОМПОЗИЦИЯ
4.6.  КОМБИНАЦИИ

ЗАГОЛОВОК
ПОДЗАГОЛОВОК

Поле с большим количеством информации. 
предложениями, условиями. Текст, который 
занимает большое количество пространства, 
является дополнением или примечанием

НАЗВАНИЕ
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4. БАЗОВАЯ КОМПОЗИЦИЯ
4.7.  ПРИМЕЧАНИЕ

В соотношении размеров опиратся на визуальные примеры в данном документе.
Размеры одиночных элементов относительно формата задавать по ситуации с 
соблюдением правил, указанных в данном документе. 
Приветствуется ситуативное расположение, данный документ предусматривает 
только самые популярные ситуации.
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ВИЗУАЛИЗАЦИЯ
МЕРЧА
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1. БЕЙДЖИ

ОРГАНИЗАТОР

ОРГАНИЗАТОР

ОРГАНИЗАТОР
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1. БЕЙДЖИ

ОРГАНИЗАТОР ВОЛОНТЁРСМИ

ЭКСПЕРТ ГОСТЬ

20



2. ПРЕССВОЛЛ
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2. ПРЕССВОЛЛ
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3. ОДЕЖДА
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4. ЭКОПАКЕТ
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5. КРУЖКА
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6. ШАПКА СОЦСЕТЕЙ

ЛИГА МОЛОДЁЖНОЙ ПОЛИТИКИ

ЛИГА
МОЛОДЁЖНОЙ
ПОЛИТИКИ
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МАНСУР
БИКМЕТОВ

ПЕРВЫЙ МОЛОДЁЖНЫЙ 
БИЗНЕС-БРАНЧ «H» (АШ)

ПЕРВЫЙ 
МОЛОДЁЖНЫЙ 
БИЗНЕС-БРАНЧ «H» 
(АШ)

7. МАКЕТЫ ИНСТАГРАМ
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